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Alpina

e... “la cosa”

on un generale incremento

della propria rete vendite in-
ternazionale, il costruttore vicen-
tino ha messo a segno anche
alcuni successi in contesti tanto
particolari quanto prestigiosi.

Per citarne solo alcuni, la fornitura
di altre due Sherpa per spedizioni
scientifiche in Antartide, I'impiego
di una Sherpa attrezzata per per-
forazioni geologiche in Lapponia,
I’'adozione della barella da soc-
corso Srk da parte della Croce
Rossa norvegese, la fornitura di
varie macchine a Sochi, in Rus-
sia, da cui proviene la singolare

Foto fornite da Robin Mounsey

foto del presidente Russo Medve-
dev alla guida di una Sherpa.

Nel frattempo, la casa cinema-
tografica americana "Universal
Studios" si € servita di una moto-
slitta Sherpa con rimorchio Trans-
Alp per la produzione del nuovo
film "The Thing 2011": remake
dell'omonimo film di fantascienza
"La Cosa" (anni '80) ambientato
in Antartide.

Le scene sono state girate presso
il Cambria Icecap, vicino alla citta
di Stewart in NW B.C. Canada.

www.alpina-snowmobiles.com
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I| senso dell’Alto Adige

per la neve

Manifestazione del TIS per in-
formare sul futuro degli sport
sulla neve

Le competenze altoatesine per la
neve, le possibilita che si prospet-
tano per un futuro povero di neve,
e il posizionamento dell’Alto Adi-
ge nella questione “neve tecnica”
sono stati i temi del workshop “II
futuro degli sport sulla neve” che
ha avuto luogo il 30 marzo al TIS
innovation park. L’evento, a cui
erano presenti molti partecipanti,
era stato organizzato dal Cluster
alpine sports & winterTECH del
TIS.

“In Alto Adige abbiamo bisogno
di esperti come quelli della piatta-
forma ProNeve, che si adoperano
per il progresso e lo sviluppo della
neve tecnica nei piu diversi settori
di utilizzo. Per questo, in quanto
Assessore Provinciale per I'lnno-
vazione, appoggio gli sforzi della
piattaforma degli esperti ProNe-
ve, che si cimenta in questo e altri
compiti" ha affermato I'assessore
per I'Innovazione Roberto Bizzo
nel suo discorso di apertura all’ini-
zio del workshop.

Hugo Gotsch, presidente della
piattaforma ProNeve, ha consta-
tato nel suo saluto finale: "L’Alto
Adige oggi € leader di mercato in
molti settori che riguardano le tec-
nologie invernali. La situazione di
partenza & quindi quella ottimale
da cui partire per poter sviluppare
ulteriormente questo potenziale".

“Nessuna paura del disgelo” re-
citava il titolo dellintervento di
Fozzy Moritz della Sportkreati-
vwerkstatt, impresa con sede a
Monaco di Baviera, che si dedica
al tema dell'innovazione nei diver-
si settori e anche in quello dello
sport. Nel suo intervento Moritz
ha presentato cinque possibi-
li scenari futuri nel settore degli
sport sulla neve. Questi si fonda-
no sulla supposizione che l'arco
alpino si prepari ad affrontare un
futuro povero di neve. Tali sce-
nari futuri dovrebbero offrire degli
esempi concreti per delle soluzio-
ni, su come garantire I'esperienza
dello sci anche senza la neve na-
turale.

Alcuni esempi: l'offerta di altre
forme di movimento altrettanto
appetibili, o mondi del diverti-
mento sulla neve e passi innevati
virtuali, ovvero montagne virtuali
e simulatori di sci. "La garanzia
della presenza della neve diminu-
isce, ma quello che resta sono le
montagne, il sole e i bei paesaggi.
Queste visioni devono portare a
delle soluzioni concrete, in modo
che le aree turistiche possano of-
frire delle alternative in tempi po-

veri di neve" afferma Fozzy Mo-
ritz.

Infine Hugo Gétsch ha presenta-
to i settori in cui € attiva la piatta-
forma ProNeve al momento. "Sul
tema neve in Alto Adige ci si puo
catapultare in una nuova dimen-
sione. Dobbiamo emozionalizzare
molto piu intensamente la mate-
ria neve, in particolare attraverso
I'uso della neve per altri settori
come per esempio quello alimen-
tare, cosmetico o il wellness" so-
stiene Gotsch. Sarebbe anche
pensabile lo sviluppo di un’inno-
vativa macchina per la neve per
uso domestico, che permettesse
di far nevicare in terrazza anche
con temperature sopra lo zero.
L’obbiettivo generale deve esse-
re di vendere I’Alto Adige a livello
mondiale attraverso il suo straor-
dinario know-how sulla neve e le
tecnologie invernali leader. "Tutti
quelli che pensano alla neve de-
vono pensare, nel migliore dei
casi, anche all’Alto Adige"

La piattaforma di lavoro nel TIS
sta pensando al concetto di una
“casa della neve”. Questo centro
per la neve altoatesino compren-
de cinque settori di applicazione:
ricerca e sviluppo, documentazio-
ne, formazione e perfezionamen-
to professionale, un centro test
per la neve multifunzionale e un
museo della neve.

Nello spazio dedicato alle di-
scussioni sono intervenuti anche
i partecipanti, in particolare im-
prenditori del settore degli sport
invernali e dei gestori di compren-
sori sciistici. "ll punto della discus-
sione € stato soprattutto la ridu-
zione dei costi per la produzione
di neve tecnica, I'espansione e
la differenziazione dei prodotti
e delle offerte delle destinazioni
per gli sport invernali nelle mezze
stagioni, e la conseguente consi-
derazione dei trend. Tutto questo
punta naturalmente ad un miglio-
re posizionamento dell’Alto Adige
nella competizione internazionale"
riassume Thomas Egebrecht, Ma-
nager del Cluster alpine sports &
wintertech.




